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Storie di ordinari-a
aggregazione

I | social network puo anche
avere una declinazione ana-
logica? O come si sono chiesti i
tre autori di Your Space: "Mee-
tic, Facebook e Sklpe stanno
davvero sostituendo i tradizio-
nali luoghi di socializzazione?"
«Indagando sugli spazi della
contemporaneita, dove le rela-
zioni si costruiscono guardan-
dosiin faccia, Marcello Mencari-
ni, fotoreporter, filmaker e diret-
tore di Flu, Paolo Papi, giornali-
sta e Luca Siano, art director e
media design (anche se lui ama
definirsi un visual pusher) han-
no realizzato un archivio emo-
zionale di microracconti del
mondo reale, che racconta sto-
rie di vita dei clienti di un certo
locale, in questo caso del Nor-

dest caffe di Milano, ma potreb-
be essere una palestra, un super-
mercato, una piazza... Un gior-
nalismo dal basso che ha il sapo-
re della controtendenza. «In re-
altd, mentre navigavamo in piat-
taforme come MySpacee le stu-

“diavarno, abbiamo scelto di "ri-
_ gurgitarne” 'approccionella re-

alta — dice Luca Siano — Ma a
pensarci bene non é forse la ma-
trice da cui nascono le piattafor-
me sociali? Abbiamo semplice-
mente riportato 'ordine delle
cose. Anche se — va detto — que-
sta operazione puo continuare
in altri modi anche nel virtua-
le». Gli autori stanno infatti gia
pensando di approfondire le in-
terviste, facendo anche dei vi-
deo da mettere online,

Al di 1a dei possibili sviluppi
commerciali (e ce ne sono...), il
formatnasce per capire se c’é an-
cora una forma di socializzazio-
ne al di fuori della rete. «Dal
web, comunque, non si puo pre-
scindere, anche se si havoglia di
trovare forme piu dirette per co-
noscersi — aggiunge Marcello
Mencarini, che tra poco ultime-
ra anche il suo secondo docu-
mentario dal titolo "Artis", gira-
to come il primo lungometrag-
gio (Nuovi comizi d’amore), so-
lo col cellulare —. O forse quello
che ci raccontiamo é piu di quel-
lo che veramente accade. Senza
voler essere un campione scien-
tifico, questo libro di oltre 100
pagine, riassume 110 interviste
sui clienti pit1 rappresentativi di
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un certo spazio: chi sono, chela-
voro fanno, iloro gusti, i loro so-
gni. Cosi oltre a dare quei 15 mi-
nuti di notorieta alla gente co-
mune profetizzata da Andy
Warhol, il format e anche una
forma di marketing, rispettosa
pero dei desideri della gente».
Per una volta si puo dire cosa ci
piace a livello di consumi. E in
questo modo proprietari e distri-
butori hanno unoscreening im-
mediato e compléeto sui gusti e

gliinteressi della gente. Un pro-
getto democratico che gratifica
quindi tutti: il pubblico, il titola-
re, 1 produttori. E che nasce volu-
tamente low profile. «Anche
graticamente—spiega Luca—ha
un aspetto volutamente sporco
e nrregolare, anche se poi na-
sconde una forte attenzione per
| particolari: 'impronta sulla co-
pertina "cade" proprio dove si
impugnaillibro, 'impaginazio-

ne allude agli archivi polizie-

schi, 1 proprietari sono visti co-
me boss». Le foto sono state scat-
tate tutte con il cellulare in nor-
mali serate da bar. Un modo co-
me un altro per non essere
schiavi della tecnologia, crean-
done usi alternativi e divertenti.

Filosofia che appartiene anche

a un altro loro progetto, che sta
per partire: you guide, guide tu-
ristiche dal basso. «Sard come
avere un amicoin ogni citta, che
tiraccontadileggende metropo-
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litane o t fa scoprire curiosita
fuori dai soliti itinerari. Sara un
format con tre anime; nasce su
internet, anche in forma perso-
nalizzata, siscaricasull'iPod ol
cellulare, ma tutto questo sara
anche una chiavetta Usb, Un

prodotto multimediale che ris-
pecchia il loro moto: fare le cose
di questo secolo. «Il solo rischio

~dicono ghautm—-écllaﬂlvam
troppo in anticipo...».
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